MASTER DE FORMACION PERMANENTE EN

Comunicacion Corporativa,
Politica y Lobby

CALENDARIO 2024 - 2025

MES L M M J ASIGNATURA
OCT 14 15 16 17
21 22 23 24
28 29 30 31 Elnuevo paradigma empresarial
NOV 4 5 6 7
1l 12 13 14
18 19 20 21

Fundamentos de la Comunicacién Corporativa

El Buen Gobierno Corporativo

25 26 27 28 LaDireccion de Comunicacion de las Empresas
DIC 2 3 4 5

9 10 - Comunicacion y Reporte ASG

ENE 6 7 8 9
13 14 15 16
20 21 22 23
27 28 29 30

Fundamentos y Aspectos Normativos de la Comunicacion Publica

FEB

Comunicacioén Electoral y de Partido
MAR Liderazgo, Branding Politico y Marca Personal

Neuromarketing Politico y otras Técnicas de Investigacion Aplicadas a la
Politica

ABR Asuntos Publicos: Fundamentos del Lobby

7 8 9 10 Procesos Regulatorios y Politicas Publicas en Europa y América
21 22 23 24 |Inteligencia Preventiva Aplicada al Lobby
28 29 30 1 Planificacion y Gestion de Campafas de Lobby

MAY S 6 7 8 |as Campafas de Grassroots y las Acciones Sociales Aplicadas a los Asun-
12 tos PuUbicos

19 VIAJE A BRUSELAS
JUN
Gestion de la Relacion con los Medios de Comunicacion
Media Training Especializado

JuUL TFM (CO)
TFM (CE)

@ CEU |t



